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1. Ficha técnica del estudio

Media Maraton del Bidasoa 2026

Lugar de celebracion: Fecha:
Irin y Hondarribia 22 de febrero de 2026
Numero de participantes: Numero de encuestas:
2.450 556
Periodo de recogida: Recogida de datos:
22 de febrero al 26 de marzo de Envio del cuestionario por email
2026 a todos los participantes.
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2. Impacto econémico
2.1. Retorno de la inversion
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2. Impacto econémico
2.1. Retorno de la inversion

ROI 5,26
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2.2. Impacto econémico por capitulos

557.730,47 €
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2.3. Impacto econémico por perfiles

2.450
Numero total
de participantes
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498 (32,66%)
Turistas Deportivos:
247 en hotel (49,60%)
84 en apt. turistico (16,87%)
1525 167 en casa de familia / amigos (33,53%)

De fuera
(62,24%)

1.027 (67,34%)
Excursionistas Deportivos

925
Residentes
(37,76%)
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2.3. Impacto econémico por perfiles

498 (32,66%)
Turistas Deportivos:
247 + 1,63 acomp. promedio
84 + 1,74 acomp. promedio

1525 167 + 1,45 acomp. promedio
De fuera =1.289 Turistas (inc. acompanantes)
(62,24%)

2.450
Numero total
de participantes

1.027 (67,34%)
Excursionistas Deportivos
1.027 + 1,12 acomp. promedio

925 = 2.177 Excursionistas (inc. acomp.)

Residentes
(37,76%)
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2.3. Impacto econémico por perfiles

955 en hotel | 1.404 pernoctaciones
498 en VUT | 1.076 pernoctaciones

2.480 pernoctaciones
1.289

Turistas
(37,19%)

3.466

Visitantes 1.917 en casa de familia / amigos

1.116 pernoctaciones

2177
Excursionistas
(62,81%)
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2.3. Impacto econémico por perfiles

Excursionistas deportivos
No pernoctan

48,51 € 102,83 €

UNIVERSIDAD
) T e

F R esiinachd
CORDOBA ECOMOMIA DEL TURISHO
CULTURA DE E

~ super amara
Btdasna Atletiko Taldea




media
RHENUS maraton
Bidasoa +10k

M LOMENA
FACHADAS - PINTURA

N

2.3. Impacto econémico por perfiles

Turistas deportivos

Hoteles
119,20 € 313,50 €
395,50 € 1.040,16 €
porparticipantenestancia Porparticipante;

acompanantesiyiestancia
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2.3. Impacto econémico por perfiles

Turistas deportivos
Apartamento turistico

102,71 € 281,42 €
465,85 € 1.270,88 €
porparticipantenestancia Porparticipante;

acompanantesiyiestancia
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2.3. Impacto econémico por perfiles

Turistas deportivos
Casa de Amigos o Familiares

67,02 € 164,19 €
217,13 € 531,97 €
porparticipantenestancia Porparticipante;

acompanantesiyiestancia

~ Sup*“-'f amara UNIVERSIDAD
D, e
CORDOBA im0 o
Btdasna Atletiko Taldea LA CULTURA Y EL DEPORTE



M LOMENA
FACHADAS - PINTURA

media

RHENUS

LOGISTICS

maraton

N

Bidasoa +10k

2.3. Impacto econémico por perfiles

Perfiles | ‘
oo | {(@)] | € S
Excursionistas
deportivos - 48,51 € 24,25 € 8,91 € 7,84 € 7,51 €
Turistas deportivos
en Hoteles 68,75 € 119,20 € 46,43 € 26,79 € 28,13 € 17,86 €
+1,46 | 2,38
Turistas deportivos
v22 1255 6447€ | 10271€ | 4342€ | MN92€ | 3553€ | N,84€
Turistas
df'°°“"’°‘°’. =n - 67,02 € 26,22 € n85€ | 23,03€ | 592¢€
am. / amig.
+1,32 | 2,73
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3. Analisis del participante
3.1. Perfil sociodemografico
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3.1. Perfil sociodemografico
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59.7% Profesion que
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3.2. Motivaciones
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3.3. Satisfaccion con la dimension material
La camiseta diseho oficial de la prueba 72,66 %
El dorsal nominal con chip y pulsera consigna 92,09 %
Los imperdibles 79,14 %
La medalla finisher 55,94 %
El caldo aneto 66,55 %
El energy gel Scientific Nutrition 67,45 %
El café latte Kaiku. 69,96 %
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3.3. Satisfaccion con la dimension material
La morcilla de Lerma 75,36 %
El paquete de Filipinos 73,56 %
Las tiras nasales Smarktec 66,91 %
La bolsa del corredor 78,60 %
Las liebres (corredores marcadores de ritmo). 83,99 %
Las duchas y vestuarios 74,64 %
Los avituallamientos 87,41 %
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3.3. Satisfaccion con la dimension material
La recogida de ropa y consignas 87,77 %
La Feria del Corredor 67,63 %
El recorrido de la prueba 94,42 %
La senalizacion durante la carrera 95,50 %
La informacion disponible en la pagina web. 94,60 %
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3.3. Satisfaccion con la dimension humana g,
Trato recibido por los voluntarios 98,02 %
Trato recibido por la entidad organizadora 96,94 %
Actitud del publico 92,81 %
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3.3. Satisfaccion con la dimensién personal x

Mi rendimiento fisico 88,85 %
La posicion en la que he quedado 84,53 %
Mi decision de haber participado en este evento 98,02 %
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3.4. Lealtad al evento

Repetiran
participacion
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3.4. Lealtad al destino
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Visitaran de nuevo Recomendaran
]a CGomarca del ]a Comarca del Bidasoa
Bidasoa como destino
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«La clave del éxito de la Media Maraton del Bidasoa este afo ha estado en
saber orientar la gestion del evento tanto al incremento de los participantes
como a la captacion de perfiles propensos a pernoctar. La importancia de
transformar al excursionista en turista multiplica el numero de
acompanantes y el gasto promedio que se realiza cada dia en la comarcan».
José E. Ramos-Ruiz

«La pernoctacion y la permanencia en el destino contribuyen a mejorar la
experiencia integral del corredor, ya que le permite conectarse con: el
entorno y con la cultura local»;, “la colaboracion publico-privada esté
orientada a coordinar acciones por parte de Jos distintos agentes
involucrados, asi como potenciales beneficiarios, para que/los participantes
sientan que la comunidad esta comprometida con la prueba y, por tanto,
con-ellos”.

Paula C. Ferreira-Gomes

«Existen varios perfiles en funcion de quée les mueve a inscribirse en la
carrera. No todos participan para competir por la marca, sino que hay
quienes:buscan oportunidades.de socializacion, quienes valoran el placer de
la actividad fisica y el cuidado de la salud, y otros que se sienten atraidos por
el evento gracias a considerarlé inclusivo desde el punto de vista del género
o la edad. Atender estas motivaciones influye directamente en Ia
satisfaccién y la satisfaccién, en la fidelizacién de los participantes».

David Algaba-Navarro
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